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Сводные данные

31 мая 2027 г.

19 июня 2027 г.

Курс 1 Курс 2 Курс 3 Итого

Дата начала/Номер недели

Дата окончания/Номер недели

30 ноября 2026 г.

19 декабря 2026 г.
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Подготовка к процедуре защиты и защита выпускной квалификационной работы

Подготовка к сдаче и сдача гос. экзамена

Каникулы

* Нерабочие праздничные дни (не включая воскресенья)

Продолжительность обучения 

 Итого

Зимняя сессия

20

30 ноября 2026 г.

19 декабря 2026 г.

Пд

ПА

Д

Г

Летняя сессия

20

31 мая 2027 г.

19 июня 2027 г.

Теоретическое обучение и практики

Экзаменационные сессии

Преддипломная практика

Повторная, вторая повторная промежуточная аттестация



- - - Формы пром. атт. з.е. Итого акад.часов
Курс 1

- Зимняя сессия Летняя сессия

Курс 2

- Зимняя сессия Летняя сессия

Курс 3

- Зимняя сессия Летняя сессия

Закреп
ленная

Считать в
плане

Индекс Наименование
Экза
мен

Зачет
Зачет с

оц.
КП Контр. Факт

По
плану

Конт.
раб.

Ауд. Лек Пр КРАт СР
Конт
роль

з.е.  на
курсе

Итого
Конт.
раб.

Ауд. Лек Лаб Пр КРАт СР
Конт
роль

Формы
контр.

Итого
Конт.
раб.

Ауд. Лек Лаб Пр КРАт СР
Конт
роль

Формы
контр.

з.е.  на
курсе

Итого
Конт.
раб.

Ауд. Лек Лаб Пр КРАт СР
Конт
роль

Формы
контр.

Итого
Конт.
раб.

Ауд. Лек Лаб Пр КРАт СР
Конт
роль

Формы
контр.

з.е.  на
курсе

Итого
Конт.
раб.

Ауд. Лек Лаб Пр КРАт СР
Конт
роль

Формы
контр.

Итого
Конт.
раб.

Ауд. Лек Лаб Пр КРАт СР
Конт
роль

Формы
контр.

Код

Блок 1.Дисциплины (модули) 81 2916 301 272 116 156 29 2490 125 45 936 92.75 84 34 50 8.75 805 38.25 684 78.25 72 24 48 6.25 574 31.75 36 684 72.25 64 34 30 8.25 581 30.75 612 57.75 52 24 28 5.75 530 24.25

Обязательная часть 52 1872 193.75 176 72 104 17.75 1598 80.25 39 936 92.75 84 34 50 8.75 805 38.25 468 51.5 48 16 32 3.5 395 21.5 13 216 22.75 20 12 8 2.75 183 10.25 252 26.75 24 10 14 2.75 215 10.25

+ Б1.О.01 Философские проблемы науки и техники 1 1 2 72 8.25 8 4 4 0.25 60 3.75 2 72 8.25 8 4 4 0.25 60 3.75 зк 5

+ Б1.О.02
Иностранный язык в профессиональной
деятельности

11 11 4 144 16.5 16 16 0.5 120 7.5 4 72 8.25 8 8 0.25 60 3.75 зк 72 8.25 8 8 0.25 60 3.75 зк 6

+ Б1.О.03 Планирование карьеры и основы лидерства 1 1 3 108 10.25 10 4 6 0.25 94 3.75 3 108 10.25 10 4 6 0.25 94 3.75 зк 10

+ Б1.О.04
Мировые культуры и межкультурные
коммуникации

1 1 2 72 10.25 10 6 4 0.25 58 3.75 2 72 10.25 10 6 4 0.25 58 3.75 зк 5

+ Б1.О.05 Управление проектами 2 2 3 108 12.25 12 8 4 0.25 92 3.75 3 108 12.25 12 8 4 0.25 92 3.75 зк 10

+ Б1.О.06 Теория и философия медиакоммуникаций 1 1 4 144 10.5 8 4 4 2.5 127 6.5 4 144 10.5 8 4 4 2.5 127 6.5 эк 35

+ Б1.О.07 История публичных коммуникаций 1 1 3 108 10.25 10 6 4 0.25 94 3.75 3 108 10.25 10 6 4 0.25 94 3.75 зк 35

+ Б1.О.08
Маркетинговый анализ и аудит бизнес-
процессов

1 1 4 144 18.5 16 8 8 2.5 119 6.5 4 144 18.5 16 8 8 2.5 119 6.5 эп 35

+ Б1.О.09 Конфликтология и этика деловых коммуникаций 1 1 4 144 14.5 12 4 8 2.5 123 6.5 4 144 14.5 12 4 8 2.5 123 6.5 эк 35

+ Б1.О.10
Основы научных исследований в
профессиональной сфере

1 1 4 144 12.25 12 4 8 0.25 128 3.75 4 144 12.25 12 4 8 0.25 128 3.75 зк 35

+ Б1.О.11 Интегрированные маркетинговые коммуникации 1 1 3 108 12.5 10 6 4 2.5 89 6.5 3 108 12.5 10 6 4 2.5 89 6.5 эк 35

+ Б1.О.12 Академическое письмо 1 1 3 108 8.25 8 8 0.25 96 3.75 3 108 8.25 8 8 0.25 96 3.75 зк 35

+ Б1.О.13
Правовые основы защиты интеллектуальной
собственности

1 1 3 108 12.25 12 4 8 0.25 92 3.75 3 108 12.25 12 4 8 0.25 92 3.75 зк 10

+ Б1.О.14 Управление коммуникационным агентством 2 2 4 144 14.5 12 6 6 2.5 123 6.5 4 144 14.5 12 6 6 2.5 123 6.5 эк 35

+ Б1.О.15
Планирование и реализация коммуникационных
кампаний

2 2 3 108 10.5 8 4 4 2.5 91 6.5 3 108 10.5 8 4 4 2.5 91 6.5 эк 35

+ Б1.О.16
Цифровые технологии в профессиональной
сфере

2 2 3 108 12.25 12 4 8 0.25 92 3.75 3 108 12.25 12 4 8 0.25 92 3.75 зк 35

Часть, формируемая участниками образовательных отношений 29 1044 107.25 96 44 52 11.25 892 44.75 6 216 26.75 24 8 16 2.75 179 10.25 23 468 49.5 44 22 22 5.5 398 20.5 360 31 28 14 14 3 315 14

+ Б1.В.01
Экономика и финансы в рекламной
деятельности

1 1 4 144 18.5 16 8 8 2.5 119 6.5 4 144 18.5 16 8 8 2.5 119 6.5 эп 35

+ Б1.В.02 Управление стоимостью бренда 2 2 4 144 18.5 16 8 8 2.5 119 6.5 4 144 18.5 16 8 8 2.5 119 6.5 эп 35

+ Б1.В.03
Управление репутацией и кризисными
коммуникациями

2 2 2 72 8.25 8 4 4 0.25 60 3.75 2 72 8.25 8 4 4 0.25 60 3.75 зк 35

+ Б1.В.04 Стратегия маркетинговых коммуникаций 2 2 3 108 8.25 8 4 4 0.25 96 3.75 3 108 8.25 8 4 4 0.25 96 3.75 зк 35

+ Б1.В.05 Взаимодействие с органами власти 2 2 3 108 8.25 8 4 4 0.25 96 3.75 3 108 8.25 8 4 4 0.25 96 3.75 зк 35

+ Б1.В.06 Оценка эффективности рекламных мероприятий 2 2 4 144 14.5 12 6 6 2.5 123 6.5 4 144 14.5 12 6 6 2.5 123 6.5 эк 35

+ Б1.В.ДВ.01 Элективные дисциплины Б1.В.ДВ.01 1 1 2 72 8.25 8 8 0.25 60 3.75 2 72 8.25 8 8 0.25 60 3.75 зк

+ Б1.В.ДВ.01.01 Стратегии и психология сложных переговоров 1 1 2 72 8.25 8 8 0.25 60 3.75 2 72 8.25 8 8 0.25 60 3.75 зк 35

- Б1.В.ДВ.01.02 Публичные выступления и риторика 1 1 2 72 8.25 8 8 0.25 60 3.75 2 72 8.25 8 8 0.25 60 3.75 зк 35

+ Б1.В.ДВ.02 Элективные дисциплины Б1.В.ДВ.02 2 2 4 144 14.5 12 6 6 2.5 123 6.5 4 144 14.5 12 6 6 2.5 123 6.5 эк

- Б1.В.ДВ.02.01 Медиа мониторинг 2 2 4 144 14.5 12 6 6 2.5 123 6.5 4 144 14.5 12 6 6 2.5 123 6.5 эк 35

+ Б1.В.ДВ.02.02 Медиа аналитика 2 2 4 144 14.5 12 6 6 2.5 123 6.5 4 144 14.5 12 6 6 2.5 123 6.5 эк 35

+ Б1.В.ДВ.03 Элективные дисциплины Б1.В.ДВ.03 2 2 3 108 8.25 8 4 4 0.25 96 3.75 3 108 8.25 8 4 4 0.25 96 3.75 зк

+ Б1.В.ДВ.03.01 Использование нейросетей в пиар-деятельности 2 2 3 108 8.25 8 4 4 0.25 96 3.75 3 108 8.25 8 4 4 0.25 96 3.75 зк 35

- Б1.В.ДВ.03.02 Использование нейросетей в рекламе 2 2 3 108 8.25 8 4 4 0.25 96 3.75 3 108 8.25 8 4 4 0.25 96 3.75 зк 35

Блок 2.Практика 30 1080 1 1 1064 15 6 216 0.25 0.25 212 3.75 15 216 0.25 0.25 212 3.75 324 0.25 0.25 320 3.75 9 324 0.25 0.25 320 3.75

Обязательная часть 6 216 0.25 0.25 212 3.75 6 216 0.25 0.25 212 3.75

+ Б2.О.01(П)
Производственная практика (профессионально-
творческая практика)

1 6 216 0.25 0.25 212 3.75 6 216 0.25 0.25 212 3.75 о 35

Часть, формируемая участниками образовательных отношений 24 864 0.75 0.75 852 11.25 15 216 0.25 0.25 212 3.75 324 0.25 0.25 320 3.75 9 324 0.25 0.25 320 3.75

+ Б2.В.01(П)
Производственная практика (научно-
исследовательская практика)

2 6 216 0.25 0.25 212 3.75 6 216 0.25 0.25 212 3.75 о 35

+ Б2.В.02(П)
Производственная практика (профессионально-
творческая практика, включая проектную
деятельность)

2 9 324 0.25 0.25 320 3.75 9 324 0.25 0.25 320 3.75 о 35

+ Б2.В.03(Пд)
Производственная практика (преддипломная
практика)

3 9 324 0.25 0.25 320 3.75 9 324 0.25 0.25 320 3.75 о 35

Блок 3.Государственная итоговая аттестация 9 324 40 40 275 9 9 324 40 40 275 9

+ Б3.01(Д)
Подготовка к процедуре защиты и защита
выпускной квалификационной работы

6 216 38 38 178 6 216 38 38 178 35

+ Б3.02(Г)
Подготовка к сдаче и сдача государственного
экзамена

3 3 108 2 2 97 9 3 108 2 2 97 9 э 35

ФТД.Факультативные дисциплины 2 72 8.25 8 4 4 0.25 60 3.75 2 72 8.25 8 4 4 0.25 60 3.75

+ ФТД.01 Основы теории рекламы и пиар 1 1 2 72 8.25 8 4 4 0.25 60 3.75 2 72 8.25 8 4 4 0.25 60 3.75 зк 35

План Учебный план магистратуры 'ФГОС3++zm420401-1_26-13.plx', код направления 42.04.01, профиль : Реклама и современные коммуникации в бизнесе, год начала подготовки 2026


