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Блок 1.Дисциплины (модули) 81 2916 1274 1245 559 686 29 1307 335 26 936 382.75 374 153 221 8.75 452.75 100.5 25 900 427 418 171 247 9 372.5 100.5 20 720 365.25 357 187 170 8.25 254.25 100.5 10 360 99 96 48 48 3 227.5 33.5

Обязательная часть 52 1872 814.75 797 337 460 17.75 856.25 201 26 936 382.75 374 153 221 8.75 452.75 100.5 19 684 310.25 304 133 171 6.25 306.75 67 7 252 121.75 119 51 68 2.75 96.75 33.5

Б1.О.01 Философские проблемы науки и техники 2 2 72 38.25 38 19 19 0.25 33.75 2 72 38.25 38 19 19 0.25 33.75 5

Б1.О.02
Иностранный язык в профессиональной
деятельности

12 12 4 144 72.5 72 72 0.5 71.5 2 72 34.25 34 34 0.25 37.75 2 72 38.25 38 38 0.25 33.75 6

Б1.О.03 Планирование карьеры и основы лидерства 1 3 108 51.25 51 17 34 0.25 56.75 3 108 51.25 51 17 34 0.25 56.75 10

Б1.О.04
Мировые культуры и межкультурные
коммуникации

1 2 72 34.25 34 17 17 0.25 37.75 2 72 34.25 34 17 17 0.25 37.75 5

Б1.О.05 Управление проектами 2 3 108 57.25 57 38 19 0.25 50.75 3 108 57.25 57 38 19 0.25 50.75 10

Б1.О.06 Теория и философия медиакоммуникаций 1 4 144 36.5 34 17 17 2.5 74 33.5 4 144 36.5 34 17 17 2.5 74 33.5 35

Б1.О.07 История публичных коммуникаций 1 3 108 51.25 51 34 17 0.25 56.75 3 108 51.25 51 34 17 0.25 56.75 35

Б1.О.08
Маркетинговый анализ и аудит бизнес-
процессов

1 1 4 144 70.5 68 34 34 2.5 40 33.5 4 144 70.5 68 34 34 2.5 40 33.5 35

Б1.О.09 Конфликтология и этика деловых коммуникаций 1 4 144 53.5 51 17 34 2.5 57 33.5 4 144 53.5 51 17 34 2.5 57 33.5 35

Б1.О.10
Основы научных исследований в
профессиональной сфере

1 1 4 144 51.25 51 17 34 0.25 92.75 4 144 51.25 51 17 34 0.25 92.75 35

Б1.О.11 Интегрированные маркетинговые коммуникации 2 3 108 59.5 57 38 19 2.5 15 33.5 3 108 59.5 57 38 19 2.5 15 33.5 35

Б1.О.12 Академическое письмо 2 3 108 38.25 38 38 0.25 69.75 3 108 38.25 38 38 0.25 69.75 35

Б1.О.13
Правовые основы защиты интеллектуальной
собственности

2 3 108 38.25 38 19 19 0.25 69.75 3 108 38.25 38 19 19 0.25 69.75 10

Б1.О.14 Управление коммуникационным агентством 3 4 144 70.5 68 34 34 2.5 40 33.5 4 144 70.5 68 34 34 2.5 40 33.5 35

Б1.О.15
Планирование и реализация коммуникационных
кампаний

2 3 108 40.5 38 19 19 2.5 34 33.5 3 108 40.5 38 19 19 2.5 34 33.5 35

Б1.О.16
Цифровые технологии в профессиональной
сфере

3 3 108 51.25 51 17 34 0.25 56.75 3 108 51.25 51 17 34 0.25 56.75 35

Часть, формируемая участниками образовательных отношений 29 1044 459.25 448 222 226 11.25 450.75 134 6 216 116.75 114 38 76 2.75 65.75 33.5 13 468 243.5 238 136 102 5.5 157.5 67 10 360 99 96 48 48 3 227.5 33.5

Б1.В.01
Экономика и финансы в рекламной
деятельности

2 2 4 144 78.5 76 38 38 2.5 32 33.5 4 144 78.5 76 38 38 2.5 32 33.5 35

Б1.В.02 Управление стоимостью бренда 3 3 4 144 70.5 68 34 34 2.5 40 33.5 4 144 70.5 68 34 34 2.5 40 33.5 35

Б1.В.03
Управление репутацией и кризисными
коммуникациями

3 2 72 51.25 51 34 17 0.25 20.75 2 72 51.25 51 34 17 0.25 20.75 35

Б1.В.04 Стратегия маркетинговых коммуникаций 4 3 108 32.25 32 16 16 0.25 75.75 3 108 32.25 32 16 16 0.25 75.75 35

Б1.В.05 Взаимодействие с органами власти 3 3 108 51.25 51 34 17 0.25 56.75 3 108 51.25 51 34 17 0.25 56.75 35

Б1.В.06 Оценка эффективности рекламных мероприятий 4 4 144 34.5 32 16 16 2.5 76 33.5 4 144 34.5 32 16 16 2.5 76 33.5 35

Б1.В.ДВ.01 Элективные дисциплины Б1.В.ДВ.01 2 2 72 38.25 38 38 0.25 33.75 2 72 38.25 38 38 0.25 33.75

Б1.В.ДВ.01.01 Стратегии и психология сложных переговоров 2 2 72 38.25 38 38 0.25 33.75 2 72 38.25 38 38 0.25 33.75 35

Б1.В.ДВ.01.02 Публичные выступления и риторика 2 2 72 38.25 38 38 0.25 33.75 2 72 38.25 38 38 0.25 33.75 35

Б1.В.ДВ.02 Элективные дисциплины Б1.В.ДВ.02 3 4 144 70.5 68 34 34 2.5 40 33.5 4 144 70.5 68 34 34 2.5 40 33.5

Б1.В.ДВ.02.01 Медиа мониторинг 3 4 144 70.5 68 34 34 2.5 40 33.5 4 144 70.5 68 34 34 2.5 40 33.5 35

Б1.В.ДВ.02.02 Медиа аналитика 3 4 144 70.5 68 34 34 2.5 40 33.5 4 144 70.5 68 34 34 2.5 40 33.5 35

Б1.В.ДВ.03 Элективные дисциплины Б1.В.ДВ.03 4 3 108 32.25 32 16 16 0.25 75.75 3 108 32.25 32 16 16 0.25 75.75

Б1.В.ДВ.03.01 Использование нейросетей в пиар-деятельности 4 3 108 32.25 32 16 16 0.25 75.75 3 108 32.25 32 16 16 0.25 75.75 35

Б1.В.ДВ.03.02 Использование нейросетей в рекламе 4 3 108 32.25 32 16 16 0.25 75.75 3 108 32.25 32 16 16 0.25 75.75 35

Блок 2.Практика 30 1080 425 424 424 1 655 6 216 136.25 136 136 0.25 79.75 6 216 152.25 152 152 0.25 63.75 9 324 136.25 136 136 0.25 187.75 9 324 0.25 0.25 323.75

Обязательная часть 6 216 136.25 136 136 0.25 79.75 6 216 136.25 136 136 0.25 79.75

Б2.О.01(П)
Производственная практика (профессионально-
творческая практика)

1 6 216 136.25 136 136 0.25 79.75 6 216 136.25 136 136 0.25 79.75 35

Часть, формируемая участниками образовательных отношений 24 864 288.75 288 288 0.75 575.25 6 216 152.25 152 152 0.25 63.75 9 324 136.25 136 136 0.25 187.75 9 324 0.25 0.25 323.75

Б2.В.01(П)
Производственная практика (научно-
исследовательская практика)

2 6 216 152.25 152 152 0.25 63.75 6 216 152.25 152 152 0.25 63.75 35

Б2.В.02(П)
Производственная практика (профессионально-
творческая практика, включая проектную
деятельность)

3 9 324 136.25 136 136 0.25 187.75 9 324 136.25 136 136 0.25 187.75 35

Б2.В.03(Пд)
Производственная практика (преддипломная
практика)

4 9 324 0.25 0.25 323.75 9 324 0.25 0.25 323.75 35

Блок 3.Государственная итоговая аттестация 9 324 40 40 275 9 9 324 40 40 275 9

Б3.01(Г)
Подготовка к сдаче и сдача государственного
экзамена

4 3 108 2 2 97 9 3 108 2 2 97 9 35

Б3.02(Д)
Подготовка к процедуре защиты и защита
выпускной квалификационной работы

6 216 38 38 178 6 216 38 38 178 35

ФТД.Факультативные дисциплины 2 72 34.25 34 17 17 0.25 37.75 2 72 34.25 34 17 17 0.25 37.75

ФТД.01 Основы теории рекламы и пиар 1 2 72 34.25 34 17 17 0.25 37.75 2 72 34.25 34 17 17 0.25 37.75 35
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