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- - - Формы пром. атт. з.е. Итого акад.часов
Курс 1

Семестр 1 Семестр 2

Курс 2

Семестр 3 Семестр 4

Курс 3

Семестр 5 Семестр 6

Курс 4

Семестр 7 Семестр 8

Закреп
ленная

Считать в
плане

Индекс Наименование
Экза
мен

Зачет
Зачет с

оц.
КП КР Контр. Факт
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плану

Конт.
раб.

Ауд. СР
Конт
роль

Элект
часы

з.е. Итого Лек Лаб Пр СР КРАт
Конт
роль

з.е. Итого Лек Лаб Пр СР КРАт
Конт
роль

з.е. Итого Лек Лаб Пр СР КРАт
Конт
роль

з.е. Итого Лек Лаб Пр СР КРАт
Конт
роль

з.е. Итого Лек Лаб Пр СР КРАт
Конт
роль

з.е. Итого Лек Лаб Пр СР КРАт
Конт
роль

з.е. Итого Лек Лаб Пр СР КРАт
Конт
роль

з.е. Итого Лек Лаб Пр СР КРАт
Конт
роль

Код

Блок 1.Дисциплины (модули) 201 7576 3558.75 3486 3206.75 810.5 9 28 1008 209 293 360.75 11.25 134 25 968 204 17 255 373.75 11.25 107 31 1184 204 306 564 9.5 100.5 29 1112 204 272 490.75 11.25 134 30 1148 221 306 511.25 9.25 100.5 28 1076 221 281 464.5 9 100.5 30 1080 238 255 441.75 11.25 134

Обязательная часть 136 5236 2467 2415 2193 576 9 28 1008 209 293 360.75 11.25 134 25 968 204 17 255 373.75 11.25 107 31 1184 204 306 564 9.5 100.5 29 1112 204 272 490.75 11.25 134 11 464 68 153 206.25 3.25 33.5 12 500 102 128 197.5 5.5 67

+ Б1.О.01 История России 2 4 144 121.5 119 16 6.5 4 144 68 51 16 2.5 6.5 5

+ Б1.О.02 Иностранный язык 4 123 1234 8 288 139.25 136 115.25 33.5 2 72 34 37.75 0.25 2 72 34 37.75 0.25 2 72 34 37.75 0.25 2 72 34 2 2.5 33.5 6

+ Б1.О.03 Русский язык и культура речи 1 2 72 51.25 51 20.75 2 72 17 34 20.75 0.25 6

+ Б1.О.04 Введение в коммуникационные специальности 1 1 5 180 70.5 68 76 33.5 5 180 34 34 76 2.5 33.5 35

+ Б1.О.05 История рекламы и связей с общественностью 1 5 180 70.5 68 76 33.5 5 180 34 34 76 2.5 33.5 35

+ Б1.О.06 Информационно-коммуникационные технологии 1 1 4 144 70.5 68 40 33.5 4 144 34 34 40 2.5 33.5 16

+ Б1.О.07
Деловые коммуникации в профессиональной
деятельности

3 4 144 53.5 51 57 33.5 4 144 17 34 57 2.5 33.5 35

+ Б1.О.08 История литературы и искусства 2 1 7 252 104.75 102 113.75 33.5 3 108 34 17 56.75 0.25 4 144 34 17 57 2.5 33.5 35

+ Б1.О.09 Практикум по физической культуре и спорту 23456 340 163.25 162 176.75 68 34 33.75 0.25 68 34 33.75 0.25 68 34 33.75 0.25 68 34 33.75 0.25 68 26 41.75 0.25 26

+ Б1.О.10 Философия 1 4 144 70.5 68 40 33.5 4 144 34 34 40 2.5 33.5 5

+ Б1.О.11 Основы теории коммуникации 2 4 144 53.5 51 57 33.5 4 144 17 34 57 2.5 33.5 35

+ Б1.О.12 Теория и практика массмедиа 2 4 144 53.5 51 57 33.5 4 144 17 34 57 2.5 33.5 35

+ Б1.О.13 Основы маркетинга 3 3 4 144 53.5 51 57 33.5 4 144 17 34 57 2.5 33.5 35

+ Б1.О.14 Теория и практика рекламы 3 2 7 252 104.75 102 113.75 33.5 3 108 34 17 56.75 0.25 4 144 17 34 57 2.5 33.5 35

+ Б1.О.15 Основы российской государственности 1 2 72 60.25 60 11.75 9 2 72 20 40 11.75 0.25 5

+ Б1.О.16 Организационное поведение 3 2 72 34.25 34 37.75 2 72 17 17 37.75 0.25 28

+ Б1.О.17 Основы проектной деятельности 4 4 3 108 68.25 68 39.75 3 108 34 34 39.75 0.25 10

+ Б1.О.18 Правоведение 3 2 72 34.25 34 37.75 2 72 17 17 37.75 0.25 10

+ Б1.О.19 Медиатекст и основы копирайтинга 4 3 8 288 104.75 102 149.75 33.5 4 144 17 34 92.75 0.25 4 144 17 34 57 2.5 33.5 35

+ Б1.О.20
Социология и психология массовых
коммуникаций

4 3 8 288 104.75 102 149.75 33.5 4 144 34 17 92.75 0.25 4 144 34 17 57 2.5 33.5 35

+ Б1.О.21 Экономика 4 3 5 180 104.75 102 41.75 33.5 2 72 34 17 20.75 0.25 3 108 34 17 21 2.5 33.5 29

+ Б1.О.22 Теория и практика связей с общественностью 34 4 8 288 136.5 136 151.5 3 108 34 34 39.75 0.25 5 180 34 34 111.75 0.25 35

+ Б1.О.23 Основы цифровых коммуникаций 5 4 144 68.25 68 75.75 4 144 17 51 75.75 0.25 35

+ Б1.О.24 Фирменный стиль и основы дизайна 4 4 4 144 51.25 51 92.75 4 144 17 34 92.75 0.25 33

+ Б1.О.25 Основы брендинга 6 4 144 70.5 68 40 33.5 4 144 34 34 40 2.5 33.5 35

+ Б1.О.26 Корпоративные коммуникации 5 4 144 70.5 68 40 33.5 4 144 34 34 40 2.5 33.5 35

+ Б1.О.27 Медиапланирование 6 6 4 144 70.5 68 40 33.5 4 144 34 34 40 2.5 33.5 35

+ Б1.О.28 Основы сторителлинга 5 3 108 51.25 51 56.75 3 108 17 34 56.75 0.25 35

+ Б1.О.29 Маркетинг социальных медиа 4 4 144 68.25 68 75.75 4 144 34 34 75.75 0.25 35

+ Б1.О.30 Физическая культура и спорт 12 2 72 51.5 51 20.5 1 36 2 32 1.75 0.25 1 36 17 18.75 0.25 26

+ Б1.О.31 Безопасность жизнедеятельности 2 3 108 68.25 68 39.75 3 108 34 17 17 39.75 0.25 31

+ Б1.О.32 Консалтинг в сфере бизнес-коммуникаций 6 4 144 68.25 68 75.75 4 144 34 34 75.75 0.25 35

Часть, формируемая участниками образовательных отношений 65 2340 1091.75 1071 1013.75 234.5 19 684 153 153 305 6 67 16 576 119 153 267 3.5 33.5 30 1080 238 255 441.75 11.25 134

+ Б1.В.01 Цифровая этика 5 3 108 51.25 51 56.75 3 108 34 17 56.75 0.25 35

+ Б1.В.02 Поведение потребителей 5 3 108 68.25 68 39.75 3 108 34 34 39.75 0.25 28

+ Б1.В.03 Методы социологических исследований 5 5 4 144 53.5 51 57 33.5 4 144 34 17 57 2.5 33.5 35

+ Б1.В.04 Мониторинг коммуникационного окружения 6 3 108 68.25 68 39.75 3 108 34 34 39.75 0.25 35

+ Б1.В.05 Основы интегрированных коммуникаций 5 4 144 53.5 51 57 33.5 4 144 34 17 57 2.5 33.5 35

+ Б1.В.06 Статистический анализ 6 6 4 144 68.25 68 75.75 4 144 34 34 75.75 0.25 35

+ Б1.В.07 Управление цифровой репутацией 6 5 6 216 70.75 68 111.75 33.5 2 72 34 37.75 0.25 4 144 34 74 2.5 33.5 35

+ Б1.В.08 Дизайн и мульмедиа в рекламе 6 3 108 68.25 68 39.75 3 108 34 34 39.75 0.25 35

+ Б1.В.09 Профессиональный копирайтинг 5 3 108 51.25 51 56.75 3 108 17 34 56.75 0.25 35

+ Б1.В.10 Разработка сайтов 7 3 108 51.25 51 56.75 3 108 17 34 56.75 0.25 35

+ Б1.В.11 Нативный маркетинг 7 4 144 68.25 68 75.75 4 144 34 34 75.75 0.25 35

+ Б1.В.12
Стратегическое планирование рекламных
кампаний

7 7 4 144 70.5 68 40 33.5 4 144 34 34 40 2.5 33.5 35

+ Б1.В.13 Маркетинг влияния 7 4 144 70.5 68 40 33.5 4 144 34 34 40 2.5 33.5 35

+ Б1.В.14 Антикризизный маркетинг 7 3 108 51.25 51 56.75 3 108 34 17 56.75 0.25 35

+ Б1.В.15 Автоматизация и ИИ в рекламе 7 7 4 144 53.5 51 57 33.5 4 144 17 34 57 2.5 33.5 35

+ Б1.В.ДВ.01 Дисциплины (модули) по выбору 1 (ДВ.1) 6 2 72 34.25 34 37.75 2 72 17 17 37.75 0.25

+ Б1.В.ДВ.01.01 Методы формирования команд 6 2 72 34.25 34 37.75 2 72 17 17 37.75 0.25 35

- Б1.В.ДВ.01.02
Ораторское искусство и публичные
выступления

6 2 72 34.25 34 37.75 2 72 17 17 37.75 0.25 35

+ Б1.В.ДВ.02 Дисциплины (модули) по выбору 2 (ДВ.2) 7 3 108 53.5 51 21 33.5 3 108 34 17 21 2.5 33.5

+ Б1.В.ДВ.02.01
Экономическая оценка эффективности
рекламных компаний

7 3 108 53.5 51 21 33.5 3 108 34 17 21 2.5 33.5 35

- Б1.В.ДВ.02.02 Основы медиааналитики 7 3 108 53.5 51 21 33.5 3 108 34 17 21 2.5 33.5 35

+ Б1.В.ДВ.03 Дисциплины (модули) по выбору 3 (ДВ.3) 7 3 108 51.25 51 56.75 3 108 17 34 56.75 0.25

+ Б1.В.ДВ.03.01 Визуальная коммуникация 7 3 108 51.25 51 56.75 3 108 17 34 56.75 0.25 35

- Б1.В.ДВ.03.02 Тайм-менеджмент 7 3 108 51.25 51 56.75 3 108 17 34 56.75 0.25 35

+ Б1.В.ДВ.04 Дисциплины (модули) по выбору 4 (ДВ.4) 7 2 72 34.25 34 37.75 2 72 17 17 37.75 0.25

+ Б1.В.ДВ.04.01 Профессиональный имидж и личный бренд 7 2 72 34.25 34 37.75 2 72 17 17 37.75 0.25 35

- Б1.В.ДВ.04.02 Тактики и стратегии переговорного процесса 7 2 72 34.25 34 37.75 2 72 17 17 37.75 0.25 35

Блок 2.Практика 30 1080 591.25 590 488.75 3 108 34 73.75 0.25 3 108 34 73.75 0.25 3 108 102 5.75 0.25 21 756 420 335.5 0.5

Обязательная часть 6 216 68.5 68 147.5 3 108 34 73.75 0.25 3 108 34 73.75 0.25

+ Б2.О.01(У)
Учебная практика: профессионально-
ознакомительная практика, ч.1

2 3 108 34.25 34 73.75 3 108 34 73.75 0.25 35

+ Б2.О.02(У)
Учебная практика: профессионально-
ознакомительная практика, ч.2

4 3 108 34.25 34 73.75 3 108 34 73.75 0.25 35

Часть, формируемая участниками образовательных отношений 24 864 522.75 522 341.25 3 108 102 5.75 0.25 21 756 420 335.5 0.5

+ Б2.В.01(П)
Производственная практика: профессионально-
творческая практика

6 3 108 102.25 102 5.75 3 108 102 5.75 0.25 35

+ Б2.В.02(П)
Производственная практика: аналитическая
практика

8 9 324 180.25 180 143.75 9 324 180 143.75 0.25 35

+ Б2.В.03(Пд)
Производственная практика: преддипломная
практика

8 12 432 240.25 240 191.75 12 432 240 191.75 0.25 35

Блок 3.Государственная итоговая аттестация 9 324 27.5 296.5 9 324 296.5 27.5

+ Б3.01(Д)
Подготовка к процедуре защиты и защита
выпускной квалификационной работы

6 216 20.5 195.5 6 216 195.5 20.5 35

+ Б3.02(Г)
Подготовка к сдаче и сдача государственного
экзамена

8 3 108 7 101 3 108 101 7 35

ФТД.Факультативные дисциплины 7 252 102.75 102 149.25 5 180 34 34 111.5 0.5 2 72 34 37.75 0.25

+ ФТД.01 История и культура Санкт-Петербурга 2 2 72 34.25 34 37.75 2 72 17 17 37.75 0.25 5

+ ФТД.02 Технология рекламной фотографии 5 2 72 34.25 34 37.75 2 72 34 37.75 0.25 33

+ ФТД.03 Основы управления персоналом 2 3 108 34.25 34 73.75 3 108 17 17 73.75 0.25 10
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