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Сводные данные

Курс 1 Курс 2

Сем. 1 Сем. 2 Всего Сем. 3 Сем. 4 Всего Сем. 5 Сем. 6 Всего
Итого

Курс 4

Сем. 7 Сем. 8 Всего

 Итого

Продолжительность обучения 
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работы
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У

П

17Теоретическое обучение и практики 17

Экзаменационные сессии 4 3

Учебная практика



- - - Формы пром. атт. з.е. Итого акад.часов
Курс 1

Семестр 1 Семестр 2

Курс 2

Семестр 3 Семестр 4

Курс 3

Семестр 5 Семестр 6

Курс 4

Семестр 7 Семестр 8

Закреп
ленная

Считать в
плане

Индекс Наименование
Экза
мен

Зачет
Зачет с

оц.
КР Контр.

Рефе
рат

Факт
По

плану
Конт.
раб.

СР
Конт
роль

з.е. Лек Лаб Пр СР КРАт
Конт
роль

з.е. Лек Лаб Пр СР КРАт
Конт
роль

з.е. Лек Лаб Пр СР КРАт
Конт
роль

з.е. Лек Лаб Пр СР КРАт
Конт
роль

з.е. Лек Лаб Пр СР КРАт
Конт
роль

з.е. Лек Лаб Пр СР КРАт
Конт
роль

з.е. Лек Лаб Пр СР КРАт
Конт
роль

з.е. Лек Лаб Пр СР КРАт
Конт
роль

Код

Блок 1.Дисциплины (модули) 213 8008 3874 3390.5 743.5 27 223 270 369.5 9 100.5 29 221 17 323 468.5 9 73.5 30 204 340 458.5 11.5 134 27 204 340 386.75 8.75 100.5 32 255 340 515.5 9 100.5 20 153 187 375 6 67 29 187 272 440 11 134 19 117 153 376.75 3.75 33.5

Обязательная часть 136 5236 2672.5 1987.5 576 27 223 270 369.5 9 100.5 29 221 17 323 468.5 9 73.5 26 187 306 365.75 11.25 134 27 204 340 386.75 8.75 100.5 11 85 153 153.5 5.5 67 3 34 68 37.75 2.75 33.5 9 68 68 116 5 67 4 27 27 89.75 0.25

+ Б1.О.01 Философия 1 4 144 70.5 40 33.5 4 34 34 40 2.5 33.5 5

+ Б1.О.02 Информационные технологии 1 1 4 144 70.5 40 33.5 4 34 34 40 2.5 33.5 16

+ Б1.О.03 Русский язык и культура речи 1 2 72 51.25 20.75 2 17 34 20.75 0.25 6

+ Б1.О.04 История управленческой мысли 1 3 108 51.25 56.75 3 34 17 56.75 0.25 10

+ Б1.О.05 Основы российской государственности 1 2 72 51.25 20.75 2 34 17 20.75 0.25 5

+ Б1.О.06 Экономическая теория 1 1 5 180 70.5 76 33.5 5 34 34 76 2.5 33.5 29

+ Б1.О.07 Математика 2 1 12 10 360 138.75 187.75 33.5 4 34 34 75.75 0.25 6 34 34 112 2.5 33.5 4

+ Б1.О.08 Физическая культура и спорт 12 2 72 51.5 20.5 1 2 32 1.75 0.25 1 17 18.75 0.25 26

+ Б1.О.09 Иностранный язык 4 123 123 8 288 156.25 98.25 33.5 2 34 37.75 0.25 2 34 37.75 0.25 2 51 20.75 0.25 2 34 2 2.5 33.5 6

+ Б1.О.10 История России 2 4 144 121.5 16 6.5 4 68 51 16 2.5 6.5 5

+ Б1.О.11 Практикум по физической культуре и спорту 23456 340 171.25 168.75 34 33.75 0.25 34 33.75 0.25 34 33.75 0.25 34 33.75 0.25 34 33.75 0.25 26

+ Б1.О.12 Безопасность жизнедеятельности 2 3 108 68.25 39.75 3 34 17 17 39.75 0.25 31

+ Б1.О.13 Теория организации 2 2 5 180 70.5 76 33.5 5 34 34 76 2.5 33.5 29

+ Б1.О.14 Экономика предприятия 2 2 6 216 102.25 113.75 6 34 68 113.75 0.25 29

+ Б1.О.15 Статистика 3 2 3 6 216 121.75 60.75 33.5 2 17 34 20.75 0.25 4 34 34 40 2.5 33.5 9

+ Б1.О.16 Деловые коммуникации и документирование 3 3 108 51.25 56.75 3 17 34 56.75 0.25 10

+ Б1.О.17 Правоведение 3 2 72 34.25 37.75 2 17 17 37.75 0.25 10

+ Б1.О.18 Организационное поведение 3 2 72 34.25 37.75 2 17 17 37.75 0.25 28

+ Б1.О.19 Операционный менеджмент 3 4 144 70.5 40 33.5 4 34 34 40 2.5 33.5 29

+ Б1.О.20
Информационные технологии в экономике и
менеджменте

3 4 144 70.5 40 33.5 4 34 34 40 2.5 33.5 10

+ Б1.О.21 Методы принятия управленческих решений 3 3 5 180 87.5 59 33.5 5 34 51 59 2.5 33.5 28

+ Б1.О.22 Основы проектной деятельности 4 4 3 108 68.25 39.75 3 34 34 39.75 0.25 10

+ Б1.О.23 Логистика 4 4 4 144 68.25 75.75 4 34 34 75.75 0.25 28

+ Б1.О.24 Методы моделирования и прогнозирования 4 4 144 68.25 75.75 4 34 34 75.75 0.25 10

+ Б1.О.25 Стратегический менеджмент 4 4 6 216 104.5 78 33.5 6 34 68 78 2.5 33.5 10

+ Б1.О.26 Маркетинг 4 4 5 180 104.5 42 33.5 5 34 68 42 2.5 33.5 28

+ Б1.О.27 Бухгалтерский и управленческий учет 5 4 6 216 121.75 60.75 33.5 3 34 34 39.75 0.25 3 17 34 21 2.5 33.5 9

+ Б1.О.28 Бизнес-планирование 5 5 5 180 87.5 59 33.5 5 34 51 59 2.5 33.5 29

+ Б1.О.29
Анализ финансово-хозяйственной
деятельности,  часть 1

5 3 108 68.25 39.75 3 34 34 39.75 0.25 10

+ Б1.О.30
Анализ финансово-хозяйственной
деятельности,  часть 2

6 6 3 108 70.5 4 33.5 3 34 34 4 2.5 33.5 9

+ Б1.О.31 Инвестиционный менеджмент 7 5 180 70.5 76 33.5 5 34 34 76 2.5 33.5 9

+ Б1.О.32 Финансовый менеджмент 7 4 144 70.5 40 33.5 4 34 34 40 2.5 33.5 9

+ Б1.О.33 Инновационный менеджмент 8 4 144 54.25 89.75 4 27 27 89.75 0.25 10

Часть, формируемая участниками образовательных отношений 77 2772 1201.5 1403 167.5 4 17 34 92.75 0.25 21 170 187 362 3.5 33.5 17 119 119 337.25 3.25 33.5 20 119 204 324 6 67 15 90 126 287 3.5 33.5

+ Б1.В.01 Основы программирования на Python 3 4 144 51.25 92.75 4 17 34 92.75 0.25 16

+ Б1.В.02 Статистический анализ и базы данных (SPSS) 5 4 144 68.25 75.75 4 34 34 75.75 0.25 16

+ Б1.В.03 Маркетинговые исследования 5 5 180 104.5 42 33.5 5 34 68 42 2.5 33.5 10

+ Б1.В.04 Основы графического дизайна UX/UI 5 4 144 68.25 75.75 4 34 34 75.75 0.25 33

+ Б1.В.05 Цифровой маркетинг 5 4 144 68.25 75.75 4 34 34 75.75 0.25 10

+ Б1.В.06 Коммуникация и работа в команде 5 4 144 51.25 92.75 4 34 17 92.75 0.25 10

+ Б1.В.07 E-mail маркетинг 6 5 180 53.5 93 33.5 5 17 34 93 2.5 33.5 10

+ Б1.В.08
PPC-реклама и контекстный маркетинг (с
Яндекс)

6 4 144 68.25 75.75 4 34 34 75.75 0.25 10

+ Б1.В.09 Поисковый маркетинг 6 4 144 51.25 92.75 4 34 17 92.75 0.25 10

+ Б1.В.10 Таргетированная реклама 6 4 144 68.25 75.75 4 34 34 75.75 0.25 10

+ Б1.В.11 Медиапланирование 7 4 144 53.5 57 33.5 4 17 34 57 2.5 33.5 10

+ Б1.В.12
Основы работы и продвижения на
маркеплейсах

7 3 108 51.25 56.75 3 17 34 56.75 0.25 10

+ Б1.В.13 Маркетинговая аналитика и обработка данных 7 7 3 108 68.25 39.75 3 34 34 39.75 0.25 10

+ Б1.В.14
Юридические вопросы и этика в цифровой
среде

7 3 108 51.25 56.75 3 17 34 56.75 0.25 10

+ Б1.В.15
Стратегическое планирование в цифровом
пространстве

7 4 144 53.5 57 33.5 4 17 34 57 2.5 33.5 10

+ Б1.В.16 Инновации в цифровом маркетинге 8 2 72 54.25 17.75 2 18 36 17.75 0.25 10

+ Б1.В.17 Основы видеомаркетинга 8 3 108 36.25 71.75 3 18 18 71.75 0.25 10

+ Б1.В.18
Работа с BI системами и анализ больших
данных

8 4 144 56.5 54 33.5 4 18 36 54 2.5 33.5 10

+ Б1.В.19 ИИ и автоматизация в маркетинге 8 8 3 108 36.25 71.75 3 18 18 71.75 0.25 10

+ Б1.В.ДВ.01 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.01 7 3 108 51.25 56.75 3 17 34 56.75 0.25

+ Б1.В.ДВ.01.01 Финансы для маркетологов 7 3 108 51.25 56.75 3 17 34 56.75 0.25 9

- Б1.В.ДВ.01.02
Методология исследований в рекламной
деятельности

7 3 108 51.25 56.75 3 17 34 56.75 0.25 10

+ Б1.В.ДВ.02 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.02 8 3 108 36.25 71.75 3 18 18 71.75 0.25

+ Б1.В.ДВ.02.01 Презентация и публичные выступления 8 3 108 36.25 71.75 3 18 18 71.75 0.25 10

- Б1.В.ДВ.02.02 Основы риторики 8 3 108 36.25 71.75 3 18 18 71.75 0.25 10

Блок 2.Практика 18 648 69 579 3 68 39.75 0.25 3 107.75 0.25 6 215.75 0.25 6 215.75 0.25

Обязательная часть 6 216 68.5 147.5 3 68 39.75 0.25 3 107.75 0.25

+ Б2.О.01(У) Учебная  практика, ознакомительная практика 3 3 108 68.25 39.75 3 68 39.75 0.25 10

+ Б2.О.02(У) Учебная  практика, аналитическая практика 4 3 108 0.25 107.75 3 107.75 0.25 10

Часть, формируемая участниками образовательных отношений 12 432 0.5 431.5 6 215.75 0.25 6 215.75 0.25

+ Б2.В.01(П)
Производственная  практика, научно-
исследовательская работа

6 6 216 0.25 215.75 6 215.75 0.25 10

+ Б2.В.02(Пд)
Производственная  практика, преддипломная
практика

8 6 216 0.25 215.75 6 215.75 0.25 10

Блок 3.Государственная итоговая аттестация 9 324 25 290 9 9 290 25 9

+ Б3.01(Г)
Подготовка к сдаче и сдача государственного
экзамена

8 3 108 2 97 9 3 97 2 9 10

+ Б3.02(Д)
Выполнение и защита выпускной
квалификационной работы

6 216 23 193 6 193 23 10

ФТД.Факультативные дисциплины 10 360 171.25 188.75 4 34 34 75.5 0.5 2 17 17 37.75 0.25 4 17 51 75.5 0.5

Часть, формируемая участниками образовательных отношений 10 360 171.25 188.75 4 34 34 75.5 0.5 2 17 17 37.75 0.25 4 17 51 75.5 0.5

+ ФТД.В.01 История и культура Санкт-Петербурга 2 2 72 34.25 37.75 2 17 17 37.75 0.25 5

+ ФТД.В.02 Введение в науку и специальность 14 4 144 51.5 92.5 2 17 54.75 0.25 2 17 17 37.75 0.25 28

+ ФТД.В.03 Поведение потребителей 1 2 72 51.25 20.75 2 34 17 20.75 0.25 28

+ ФТД.В.04 Excel в профессиональной деятельности 4 2 72 34.25 37.75 2 34 37.75 0.25 29

План Учебный план бакалавриата 'ФГОС3++b380302ЦМ-1_25-14.plx', код направления 38.03.02, профиль : Цифровой маркетинг и аналитика, год начала подготовки 2025



СВОДНЫЕ ДАННЫЕ    Учебный план бакалавриата 'ФГОС3++b380302ЦМ-1_25-14.plx', код направления 38.03.02, год начала подготовки 2025

Не менее Факт

Итого (с факультативами) 175 250 62 31 31 67 33 34 58 32 26 63 29 34

Итого по ОП (без факультативов) 175 240 56 27 29 63 33 30 58 32 26 63 29 34

Б1 Дисциплины (модули) 64% 36% 7.7% 160 213 56 27 29 57 30 27 52 32 20 48 29 19

Б1.О Обязательная часть 136 56 27 29 53 26 27 14 11 3 13 9 4

Б1.В
Часть, формируемая участниками
образовательных отношений

77 4 4 38 21 17 35 20 15

Б2 Практика 33% 67% 0% 9 18 6 3 3 6 6 6 6

Б2.О Обязательная часть 6 6 3 3

Б2.В
Часть, формируемая участниками
образовательных отношений

12 6 6 6 6

Б3 Государственная итоговая аттестация 6 9 9 9

ФТД Факультативные дисциплины 10 6 4 2 4 4

ФТД.В
Часть, формируемая участниками
образовательных отношений

10 6 4 2 4 4

2 1 1

22 4

4 5

1

6

9

1

5

1

2

3

10 6 4

1

1 1

  КОНТРОЛЬНАЯ РАБОТА (К)

  КУРСОВАЯ РАБОТА (КР) 3

5

1 2

3 2

333 7 4

  ЗАЧЕТ (За)

  ЭКЗАМЕН (Эк)

  ЗАЧЕТ С ОЦЕНКОЙ (ЗаО) 1

6

11 5 6

1

11 6 5

1 1

1

2

4

3

1

2 2

1 2

в том числе по элект. дисц. по ф.к.

Блок Б1 3874

171.25

604

346604

34.25 34.25

0.25

346.25

2 2-

-

-

-

-

-

- 470

-

-

-

-

-

- 299

0.25

25

570.5

68.5

623.75

-

-

-

-

-

-

34 30

2 2

555.5

34.25

552.75

34.25

68.25 0.25

68.5

621.5

502 570

34.25

34.25

604.25

-

-

-

-

-

-

27

470

30

273.75

Итого

Баз.% Вар.%
ДВ(от

Вар.)%

з.е.

ОП, факультативы (в период экз.
сессий)

ОП, факультативы (в период ТО) 59.9

35.4

в период гос. экзаменов

Учебная нагрузка (акад.час/нед)

ОП без элект. дисциплин по физ.к.

элективные дисциплины по физ.к.

29

1.4

Контактная работа в период ТО (акад.час/нед)

Блок Б2

Блок ФТД

69

Блок Б3 25

171.25

Суммарная контактная работа (акад. час)

Итого по всем блокам 4139.25

Курс 2

Всего Сем. 3 Сем. 4

Курс 3

Всего Сем. 5 Сем. 6Всего

Курс 1

Сем. 1 Сем. 2 Всего

Курс 4

Сем. 7 Сем. 8

65.4 65.4 42.1-63.2

36.5 54.9

71.952.9

36.3 37.3

54

-

-

-

33

36.5 36.5

18

-

-

- -

-

29

2

31

59.2 64.8

27.5 27.6

-

-

-

-

-

-

-

-

-

-

Обязательные формы промежуточной аттестации

  РАСЧЕТНО-ГРАФИЧЕСКАЯ РАБОТА (РГР) 2

Процент ... занятий от аудиторных (%)

Объём обязательной части от общего объёма программы (%)

Объём конт. работы от общего объёма времени на реализацию дисциплин (модулей)
(%)

 лекционных 43.02%

59.2%

48.38%


