
Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

История России

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 PR и управление бизнесом

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающегося в области основ исторического мышления.

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Становление российского государства в контексте мировой истории

Раздел 2. Россия и мир в XVI - XVII вв.

Раздел 3. Российская империя в XVIII - нач. XX в.

Раздел 4. Наша страна в первой половине XX в.: эпоха войн и революций.

Раздел 5. Наша страна во второй пол. XX - нач. XXI вв.

3. Перечень компетенций 
 

УК-1 Способен осуществлять поиск, критический анализ и синтез информации, применять
системный подход для решения поставленных задач

УК-5 Способен воспринимать межкультурное разнообразие общества в социально-историческом,
этическом и философском контекстах

4. Общая трудоемкость дисциплины 
4 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Экзамен



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Иностранный язык

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 PR и управление бизнесом

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать у обучающихся систему языковых знаний и коммуникативных умении и навыков

практического владения современным иностранным языком для своевременного знакомства с новыми
достижениями в соответствующей сфере профессиональной деятельности, установления контактов с
зарубежными специалистами и повышения профессионального мастерства, общей культуры и культуры
речи.

    
          

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Иностранный язык для общих целей. Бытовая сфера общения.

Раздел 2. Иностранный язык для общих целей. Социально-культурная сфера общения.

Раздел 3. Иностранный язык для общих целей. Социально-культурная сфера общения.
Межкультурная и кросс-культурная коммуникация.

Раздел 4. Основы делового общения в профессиональной сфере.

Раздел 5. Иностранный язык для профессиональных целей.

Раздел 6. Иностранный язык для академических целей. Учебно- познавательная сфера общения.
Высшее образование.

Раздел 7. Иностранный язык для профессиональных целей. Правила переводов текстов научно-
технической тематики.

Раздел 8. Иностранный язык для профессиональных целей. Моя будущая специальность.

3. Перечень компетенций 
 

УК-3 Способен осуществлять социальное взаимодействие и реализовывать свою роль в команде

УК-4 Способен осуществлять деловую коммуникацию в устной и письменной формах на
государственном языке Российской Федерации и иностранном(ых) языке(ах)

4. Общая трудоемкость дисциплины 
8 з.е.



5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет, Зачет, Зачет, Экзамен



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Русский язык и культура речи

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 PR и управление бизнесом

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Улучшение речевой и языковой культуры выпускников технического вуза
пнргл                 

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Вербальное и невербальное общение как вид взаимодействия людей .

Раздел 2. Качества грамотной речи Понятие нормы и виды норм современного русского
литературного языка.

Раздел 3. Функциональные стили современного русского языка.

3. Перечень компетенций 
 

УК-3 Способен осуществлять социальное взаимодействие и реализовывать свою роль в команде

УК-4 Способен осуществлять деловую коммуникацию в устной и письменной формах на
государственном языке Российской Федерации и иностранном(ых) языке(ах)

4. Общая трудоемкость дисциплины 
2 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Введение в коммуникационные специальности

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 PR и управление бизнесом

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Формирование у обучающихся общепрофессиональных компетенций и основополагающих знаний о

коммуникационной сфере, подготовка к пониманию и выбору профессионального пути в данной области.

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Введение в специальность и выбор профессии в коммуникационной сфере

Раздел 2. Коммуникационные специальности

Раздел 3. Современное состояние коммуникационной отрасли

3. Перечень компетенций 
 

ОПК-1 Способен создавать востребованные обществом и индустрией медиатексты и (или)
медиапродукты, и (или) коммуникационные продукты в соответствии с нормами русского и иностранного
языков, особенностями иных знаковых систем

ОПК-6 Способен понимать принципы работы современных информационных технологий и
использовать их для решения задач профессиональной деятельности

ОПК-7 Способен учитывать эффекты и последствия своей профессиональной деятельности,
следуя принципам социальной ответственности

4. Общая трудоемкость дисциплины 
5 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Экзамен, Курсовая работа



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

История рекламы и связей с общественностью

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 PR и управление бизнесом

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающегося в области прагматической рецепции истории рекламы и

связей с общественностью.

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Становление индустрии рекламы и PR в XIX веке

Раздел 2. Реклама и PR в социокультурном контексте начала ХХ века

Раздел 3. Развитие рынка рекламы и PR в середине ХХ века

Раздел 4. Тренды в развитии рекламы и PR в конце ХХ – начале XXI веков

3. Перечень компетенций 
 

ОПК-2 Способен учитывать тенденции развития общественных и государственных институтов для
их разностороннего освещения в создаваемых медиатекстах и (или) медиапродуктах, и (или)
коммуникационных продуктах

ОПК-3 Способен использовать многообразие достижений отечественной и мировой культуры в
процессе создания медиатекстов и (или) медиапродуктов, и (или) коммуникационных продуктов

4. Общая трудоемкость дисциплины 
5 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Экзамен



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Информационно-коммуникационные технологии

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 PR и управление бизнесом

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Формирование у обучающихся знаний и умений, необходимых для осуществления

профессиональной деятельности с применением современных информационно-коммуникационных
технологий и пакетов прикладных программ

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Информационные технологии основа  информационно-коммуникационных процессов

Раздел 2. Программные средства реализации информационных процессов в прикладных задачах

3. Перечень компетенций 
 

ОПК-6 Способен понимать принципы работы современных информационных технологий и
использовать их для решения задач профессиональной деятельности

УК-1 Способен осуществлять поиск, критический анализ и синтез информации, применять
системный подход для решения поставленных задач

4. Общая трудоемкость дисциплины 
4 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Экзамен



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Деловые коммуникации в профессиональной деятельности

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 PR и управление бизнесом

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающегося в области овладения теоретическими и прикладными

профессиональными знаниями в деловых коммуникациях в профессиональной деятельности

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Деловые коммуникации в управлении.  Современные формы деловых коммуникаций.

Раздел 2.  Деловая этика, этикет и культура в сфере деловых  коммуникаций. Деловая переписка.
Управление коммуникациями.

Раздел 3. Деловые переговоры, беседы и совещания. Выступление перед аудиторией.

3. Перечень компетенций 
 

ОПК-1 Способен создавать востребованные обществом и индустрией медиатексты и (или)
медиапродукты, и (или) коммуникационные продукты в соответствии с нормами русского и иностранного
языков, особенностями иных знаковых систем

4. Общая трудоемкость дисциплины 
4 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

История литературы и искусства

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 PR и управление бизнесом

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
сформировать у обучающегося общекультурные компетенции в области эволюции литературы и

искусства. 

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Историческое  искусствоведение как основа изучений искусства. Теория искусства.

Раздел 2. Первобытное искусство.

Раздел 3. Искусство Древнего мира. Древний Восток.

Раздел 4. Искусство и литература Древнего мира. Античность.

Раздел 5. Искусство и литература Средневековья.

Раздел 6. Искусство и литература Нового времени. 17 и 18 века.

Раздел 7. Искусство и литература Нового времени. 19 век.

Раздел 8. Искусство и литература Новейшего времени. Современность.

3. Перечень компетенций 
 

ОПК-3 Способен использовать многообразие достижений отечественной и мировой культуры в
процессе создания медиатекстов и (или) медиапродуктов, и (или) коммуникационных продуктов

ОПК-5 Способен учитывать в профессиональной деятельности тенденции развития
медиакоммуникационных систем региона, страны и мира, исходя из политических и экономических
механизмов их функционирования, правовых и этических норм регулирования

4. Общая трудоемкость дисциплины 
7 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет, Экзамен



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Практикум по физической культуре и спорту

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 PR и управление бизнесом

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Формирование физической культуры личности и способности направленного использования

разнообразных средств физической культуры, спорта и туризма для сохранения и укрепления здоровья,
психофизической подготовки и самоподготовки к будущей жизни и профессиональной деятельности. 

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Спортивные игры: Баскетбол

Раздел 2. Спортивные игры: Волейбол

Раздел 3. Лёгкая атлетика и общефизическая подготовка

Раздел 4. Лёгкая атлетика. Совершенствование физических качеств обучающихся

Раздел 5. Гимнастика, фитнес. Уроки силовой направленности

Раздел 6. Спортивные игры: Баскетбол. Совершенствование техники игры

Раздел 7. Спортивные игры: Волейбол. Совершенствование техники игры

Раздел 8. Лёгкая атлетика. Совершенствование техники и скорости бега

Раздел 9. Лёгкая атлетика. Кроссовая подготовка

Раздел 10. Гимнастика, фитнес. Совершенствование физических качеств обучающизся

Раздел 11. Спортивные игры: Баскетбол. Совершенствование базовых навыков

Раздел 12. Спортивные игры: Волейбол. Совершенствование базовых навыков

Раздел 13. Лёгкая атлетика. Совершенствование базовых навыков

3. Перечень компетенций 
 



УК-7 Способен поддерживать должный уровень физической подготовленности для обеспечения
полноценной социальной и профессиональной деятельности

4. Общая трудоемкость дисциплины 
0 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет, Зачет, Зачет, Зачет, Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Философия

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 PR и управление бизнесом

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающегося в области философии с целью использования их в

процессе познания и преобразования действительности

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Философия: возникновение, развитие и исторические формы.

Раздел 2. Основные разделы философии.

Раздел 3. Философское учение о человеке и обществе.

3. Перечень компетенций 
 

УК-1 Способен осуществлять поиск, критический анализ и синтез информации, применять
системный подход для решения поставленных задач

УК-5 Способен воспринимать межкультурное разнообразие общества в социально-историческом,
этическом и философском контекстах

4. Общая трудоемкость дисциплины 
4 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Экзамен



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Основы теории коммуникации

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 PR и управление бизнесом

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать представление о сущности и основных теоретических
моделях коммуникации, о специфике межличностной и массовой
коммуникации, формах и методах устной и письменной
коммуникации, о роли общественного мнения в массовых
коммуникационных процессах

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Теория коммуникации как наука и учебная дисциплина

Раздел 2. Межличностная и межкультурная коммуникация

Раздел 3. Массовая коммуникация

3. Перечень компетенций 
 

ОПК-1 Способен создавать востребованные обществом и индустрией медиатексты и (или)
медиапродукты, и (или) коммуникационные продукты в соответствии с нормами русского и иностранного
языков, особенностями иных знаковых систем

ОПК-5 Способен учитывать в профессиональной деятельности тенденции развития
медиакоммуникационных систем региона, страны и мира, исходя из политических и экономических
механизмов их функционирования, правовых и этических норм регулирования

4. Общая трудоемкость дисциплины 
4 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Экзамен



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Теория и практика массмедиа

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 PR и управление бизнесом

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающегося в области сущности масс-медиа, их места, функций и

воздействий в культуре, знаний культурно-исторической эволюции масс-медиа и их антропологических
влияний, специфики современных форм организации и передачи массовой информации и практических
аспектов деятельности в различных областях современной медиакоммуникации.

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Предметно-методологические основания дисциплины

Раздел 2. Современные научно-исследовательские программы сферы массовой информации

Раздел 3. Практические аспекты современной медиа-сферы

3. Перечень компетенций 
 

ОПК-2 Способен учитывать тенденции развития общественных и государственных институтов для
их разностороннего освещения в создаваемых медиатекстах и (или) медиапродуктах, и (или)
коммуникационных продуктах

ОПК-5 Способен учитывать в профессиональной деятельности тенденции развития
медиакоммуникационных систем региона, страны и мира, исходя из политических и экономических
механизмов их функционирования, правовых и этических норм регулирования

4. Общая трудоемкость дисциплины 
4 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Экзамен



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Основы маркетинга

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 PR и управление бизнесом

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающегося в области маркетинга, как системы принятия

управленческих решений в рыночной среде, а также использование маркетингового подхода в управлении
бизнесом

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Маркетинг. Концепция, основные понятия, функции

Раздел 2. Маркетинговая среда и информация

Раздел 3. Реализация маркетинговых решений

3. Перечень компетенций 
 

ОПК-4 Способен отвечать на запросы и потребности общества и аудитории в профессиональной
деятельности

4. Общая трудоемкость дисциплины 
4 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Теория и практика рекламы

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 PR и управление бизнесом

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Целью дисциплины является формирование у студентов знаний основ теории и практики рекламной

деятельности, особенностей различных видов рекламы, а также разработкой рекламных кампаний с учетом
специфики рынка и целевой аудитории.

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. История развития рекламы.

Раздел 2. Категориально-понятийный аппарат рекламной деятельности

Раздел 3. Теоретические основы организации рекламной кампании. Аналитический этап
рекламной кампании. Маркетинговые исследования в рекламе.

Раздел 4. Технологии организации рекламной кампании.

Раздел 5. Теоретические основы построения рекламного сообщения

Раздел 6. Основы психологии рекламы

Раздел 7. Правовые и этические аспекты рекламной деятельности.

3. Перечень компетенций 
 

ОПК-1 Способен создавать востребованные обществом и индустрией медиатексты и (или)
медиапродукты, и (или) коммуникационные продукты в соответствии с нормами русского и иностранного
языков, особенностями иных знаковых систем

ОПК-4 Способен отвечать на запросы и потребности общества и аудитории в профессиональной
деятельности

4. Общая трудоемкость дисциплины 
7 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет, Экзамен



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Основы российской государственности

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 PR и управление бизнесом

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать у обучающихся системы знаний, навыков и компетенций, а также ценностей, правил

и норм поведения, связанных с осознанием принадлежности к российскому обществу, развитием чувства
патриотизма и гражданственности, формированием духовно-нравственного и культурного фундамента
развитой и цельной личности, осознающей особенности исторического пути российского государства,
самобытности его политической организации и сопряжение индивидуального достоинства и успеха с
общественным прогрессом и политической стабильностью своей Родины.

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Что такое Россия?

Раздел 2. Российское государство: пути развития в XXI веке

3. Перечень компетенций 
 

УК-5 Способен воспринимать межкультурное разнообразие общества в социально-историческом,
этическом и философском контекстах

4. Общая трудоемкость дисциплины 
2 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет с оценкой



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Организационное поведение

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 PR и управление бизнесом

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающегося в области современных форм и методов управления,

основывающихся на особенностях организационного поведения личности, принципах формирования групп,
объединенных едиными целями, ориентированных на поддержание эффективных корпоративных и личных,
деловых и профессиональных отношений, а также построения траектории саморазвития на основе
управления временем и  самообразованием.

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Теоретические основы и сущность организационного поведения.

Раздел 2. Личность и группа как субъекты организационного поведения.

Раздел 3. Культура и регулирование организационного поведения

3. Перечень компетенций 
 

УК-3 Способен осуществлять социальное взаимодействие и реализовывать свою роль в команде

УК-6 Способен управлять своим временем, выстраивать и реализовывать траекторию
саморазвития на основе принципов образования в течение всей жизни

4. Общая трудоемкость дисциплины 
2 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Основы проектной деятельности

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 PR и управление бизнесом

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
формирование проектной компетентности студентов.  

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Теоретические основы проектной деятельности

Раздел 2. Технология проектной деятельности: жизненный цикл проекта, его основные этапы

Раздел 3. Разработка и управление институциональными подсистемами проекта

Раздел 4. Мониторинг проекта и оценка оказанного воздействия

3. Перечень компетенций 
 

УК-2 Способен определять круг задач в рамках поставленной цели и выбирать оптимальные
способы их решения, исходя из действующих правовых норм, имеющихся ресурсов и ограничений

УК-6 Способен управлять своим временем, выстраивать и реализовывать траекторию
саморазвития на основе принципов образования в течение всей жизни

4. Общая трудоемкость дисциплины 
3 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет, Курсовая работа



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Правоведение

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 PR и управление бизнесом

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающегося необходимые в будущей профессиональной

деятельности в области:
- базовых представлений об основных понятиях и категориях государства и права; 
- основных правовых знаний и навыков.

 

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Теория государства и права

Раздел 2. Проблемы, препятствующие развитию российского социума

Раздел 3. Отрасли российского права

3. Перечень компетенций 
 

УК-10 Способен формировать нетерпимое отношение к проявлениям экстремизма, терроризма,
коррупционному поведению и противодействовать им в профессиональной деятельности

УК-2 Способен определять круг задач в рамках поставленной цели и выбирать оптимальные
способы их решения, исходя из действующих правовых норм, имеющихся ресурсов и ограничений

УК-4 Способен осуществлять деловую коммуникацию в устной и письменной формах на
государственном языке Российской Федерации и иностранном(ых) языке(ах)

4. Общая трудоемкость дисциплины 
2 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Медиатекст и основы копирайтинга

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 PR и управление бизнесом

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Ознакомить обучающегося с современной структурой медиатекстовой
реальности и сформировать компетенции, необходимые для использования современных

технологий создания  PR текстов

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Медиатекст, как объект медиалингвистики

Раздел 2. PR-текст в структуре совремнного медиапространства

3. Перечень компетенций 
 

ОПК-5 Способен учитывать в профессиональной деятельности тенденции развития
медиакоммуникационных систем региона, страны и мира, исходя из политических и экономических
механизмов их функционирования, правовых и этических норм регулирования

4. Общая трудоемкость дисциплины 
8 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Экзамен, Экзамен



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Социология и психология массовых коммуникаций

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 PR и управление бизнесом

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
- формирование у обучающихся представлений  о роли социальной коммуникации в обществе и

формировании коммуникативной личности; основных элементах коммуникативного процесса и уровнях
коммуникативных систем; закономерностях эволюции парадигм социальной коммуникации, а также
особенностях функционирования коммуникативных процессов в различных сферах общества (массовые
коммуникации) и управлении процессами коммуникации.

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Социология массовых коммуникаций

Раздел 2. Психология массовых коммуникаций

3. Перечень компетенций 
 

ОПК-2 Способен учитывать тенденции развития общественных и государственных институтов для
их разностороннего освещения в создаваемых медиатекстах и (или) медиапродуктах, и (или)
коммуникационных продуктах

ОПК-4 Способен отвечать на запросы и потребности общества и аудитории в профессиональной
деятельности

4. Общая трудоемкость дисциплины 
8 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Экзамен, Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Экономика

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 PR и управление бизнесом

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающихся в области экономического знания: для выявления и

анализа проблем современной экономики на основе сбора экономической информации; для оценки
собственных решений и повышения квалификации в профессиональной деятельности. 

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Введение в экономику

Раздел 2. Рыночный механизм и поведение потребителя

Раздел 3. Рыночное поведение фирмы

Раздел 4. Макроэкономика

3. Перечень компетенций 
 

УК-2 Способен определять круг задач в рамках поставленной цели и выбирать оптимальные
способы их решения, исходя из действующих правовых норм, имеющихся ресурсов и ограничений

УК-6 Способен управлять своим временем, выстраивать и реализовывать траекторию
саморазвития на основе принципов образования в течение всей жизни

УК-9 Способен принимать обоснованные экономические решения в различных областях
жизнедеятельности

4. Общая трудоемкость дисциплины 
5 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет, Экзамен



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Теория и практика связей с общественностью

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 PR и управление бизнесом

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
является изучение студентами природы PR воздействия, реального существования

информационного воздействия в современном социуме наряду с другими коммуникационными потоками,
роли PR в жизни общества. 

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Концептуальные основы связей с общественностью

Раздел 2. Основы PR-менеджмента

3. Перечень компетенций 
 

ОПК-1 Способен создавать востребованные обществом и индустрией медиатексты и (или)
медиапродукты, и (или) коммуникационные продукты в соответствии с нормами русского и иностранного
языков, особенностями иных знаковых систем

ОПК-4 Способен отвечать на запросы и потребности общества и аудитории в профессиональной
деятельности

4. Общая трудоемкость дисциплины 
8 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Курсовой проект, Экзамен



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Основы цифровых коммуникаций

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 PR и управление бизнесом

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
ознакомление обучающихся со стратегиями и технологиями цифровой коммуникации.

 

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Введение в цифровые коммуникации

Раздел 2. Использование сайта компании как маркетингового инструмента

Раздел 3. Web-аналитика

Раздел 4. Оптимизация ресурса под требования поисковых алгоритмов

3. Перечень компетенций 
 

ОПК-6 Способен понимать принципы работы современных информационных технологий и
использовать их для решения задач профессиональной деятельности

4. Общая трудоемкость дисциплины 
4 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Фирменный стиль и основы дизайна

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 PR и управление бизнесом

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать теоретические представления о понятии «фирменный стиль» и практическое умение

разработки фирменного стиля с
применением навыков использования существующих элементов графического дизайна.

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Фирменный стиль

Раздел 2. Теория дизайна

3. Перечень компетенций 
 

ОПК-6 Способен понимать принципы работы современных информационных технологий и
использовать их для решения задач профессиональной деятельности

4. Общая трудоемкость дисциплины 
4 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет, Курсовой проект



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Основы брендинга

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 PR и управление бизнесом

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
приобретение студентами профессиональных навыков коммуникативного убеждения при создании

медиатекстов и коммуникационных продуктов; теоретических и практических  основ и норм брендинга  

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Основы композиции

Раздел 2. Цифровая графика в создании бренда

Раздел 3. Дизайн коммуникаций бренда

3. Перечень компетенций 
 

ОПК-1 Способен создавать востребованные обществом и индустрией медиатексты и (или)
медиапродукты, и (или) коммуникационные продукты в соответствии с нормами русского и иностранного
языков, особенностями иных знаковых систем

4. Общая трудоемкость дисциплины 
4 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Экзамен



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Корпоративные коммуникации

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 PR и управление бизнесом

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Дать обучающимся понимание основных принципов внутрикорпоративных и внешних коммуникаций.
Овладение навыками управления имиджем и репутацией компании.

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Корпоративные коммуникации

3. Перечень компетенций 
 

ОПК-7 Способен учитывать эффекты и последствия своей профессиональной деятельности,
следуя принципам социальной ответственности

4. Общая трудоемкость дисциплины 
4 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Экзамен



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Медиапланирование

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 PR и управление бизнесом

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающегося в области медиапланирования,
позволяющие принимать участие в подготовке и проведении коммуникационных кампаний и

мероприятий в соответствие с целями и задачами организации

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1.  Введение в медиапланирование

Раздел 2. Практические аспекты медиапланирования

3. Перечень компетенций 
 

ОПК-5 Способен учитывать в профессиональной деятельности тенденции развития
медиакоммуникационных систем региона, страны и мира, исходя из политических и экономических
механизмов их функционирования, правовых и этических норм регулирования

4. Общая трудоемкость дисциплины 
4 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Экзамен



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Основы сторителлинга

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 PR и управление бизнесом

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Получение базовых навыков создания материалов для массмедиа в определенных жанрах,

форматах с использованием различных знаковых систем; освоение приёмов сторителлинга для
использования их в профессиональной деятельности.

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Теория сторителлинга

Раздел 2. Язык и стиль в сторителлинге

Раздел 3. Устный сторителлинг

3. Перечень компетенций 
 

ОПК-3 Способен использовать многообразие достижений отечественной и мировой культуры в
процессе создания медиатекстов и (или) медиапродуктов, и (или) коммуникационных продуктов

4. Общая трудоемкость дисциплины 
3 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Маркетинг социальных медиа

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 PR и управление бизнесом

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Приобретение слушателями необходимых знаний и навыков для планирования и реализации

маркетинга с использованием социальных медиа

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Социальные медиа: виды, назначение и специфика продвижения

Раздел 2. Оценка эффективности SMM

3. Перечень компетенций 
 

ОПК-4 Способен отвечать на запросы и потребности общества и аудитории в профессиональной
деятельности

4. Общая трудоемкость дисциплины 
4 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Физическая культура и спорт

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 PR и управление бизнесом

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающегося в области формирования физической культуры

личности, способности направленного использования разнообразных средств физической культуры, спорта
и туризма для сохранения и укрепления здоровья, психофизической подготовки и самоподготовки к
будущей жизни и профессиональной деятельности, физического самосовершенствования и воспитания
потребности в регулярных занятиях физическими упражнениями и спортом. 

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Основы здорового образа жизни. Профилактика вредных привычек.

Раздел 2. Легкая атлетика

Раздел 3. Оздоровительные виды гимнастики

Раздел 4. Спортивные игры. Баскетбол

Раздел 5. Спортивные игры. Волейбол

Раздел 6. Борьба (дзюдо)

3. Перечень компетенций 
 

УК-7 Способен поддерживать должный уровень физической подготовленности для обеспечения
полноценной социальной и профессиональной деятельности

4. Общая трудоемкость дисциплины 
2 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет, Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Безопасность жизнедеятельности

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 PR и управление бизнесом

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Сформировать компетенции обучающегося в области знаний о теоретических основах и

практических методах обеспечения безопасности объектов.
Получение знаний, умений и навыков, необходимых для становления обучающихся

образовательных организаций высшего образования в качестве граждан способных и готовых к
выполнению воинского долга и обязанности по защите своей Родины в соответствии с законодательством
Российской Федерации. 
 

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Основы безопасности жизнедеятельности

Раздел 2. Охрана труда

Раздел 3. Безопасность населения и территорий в чрезвычайных ситуациях, в том числе при
угрозе и возникновении военных конфликтов

Раздел 4. Основы военной подготовки

3. Перечень компетенций 
 

УК-2 Способен определять круг задач в рамках поставленной цели и выбирать оптимальные
способы их решения, исходя из действующих правовых норм, имеющихся ресурсов и ограничений

УК-8 Способен создавать и поддерживать в повседневной жизни и в профессиональной
деятельности безопасные условия жизнедеятельности для сохранения природной среды, обеспечения
устойчивого развития общества, в том числе при угрозе и возникновении чрезвычайных ситуаций и
военных конфликтов

4. Общая трудоемкость дисциплины 
3 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Консалтинг в сфере бизнес-коммуникаций

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 PR и управление бизнесом

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
формирование компетенции обучающегося в области бизнес-консалтинга,
а также базового комплекса знаний, умений и навыков, необходимых для реализации

консалтинговой деятельности в сфере бизнес-коммуникаций.

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1.  Введение в теорию консалтинга

Раздел 2. Специальные аспекты консультационной деятельности

Раздел 3. Управленческий консалтинг

3. Перечень компетенций 
 

ОПК-7 Способен учитывать эффекты и последствия своей профессиональной деятельности,
следуя принципам социальной ответственности

4. Общая трудоемкость дисциплины 
4 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Экзамен



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Основы управления персоналом

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 PR и управление бизнесом

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
является формирование научно обоснованных представлений об основных концепциях, подходах и

закономерностях управления персоналом

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Теоретические основы управления человеческими ресурсами

Раздел 2. Планирование персонала и организация  подбора, найма и обучения

Раздел 3. Аттестация персонала и планирование карьеры

3. Перечень компетенций 
 

ПК-2 Администрирование корпоративной социальной политики, командообразование и развитие
персонала

4. Общая трудоемкость дисциплины 
3 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Интернет-маркетинг в работе PR-специалиста

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 PR и управление бизнесом

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Формирование целостного представления о возможностях работы PR-специалиста с информацией

при помощи сети Интернет,  и закрепление профессиональных навыков в области разработки стратегии
продвижения компании в Интернет-среде, 

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Анализ информационного пространства

Раздел 2. Организация процессов в интернет-маркетинге

3. Перечень компетенций 
 

ПК-4 Подбор каналов и формирование системы показателей эффективности продвижения в
информационно-телекоммуникационной сети Интернет

4. Общая трудоемкость дисциплины 
3 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Социология и методы исследований

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 PR и управление бизнесом

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
формирование базового и вместе с тем разностороннего и целостного представления о социологии

как динамично развивающейся научной дисциплине, способности специфически социологического анализа
и способов интерпретации общества, культуры, социального поведения; понимания ключевых проблем и
подходов к их решению, способности ориентироваться в методах проведения социологических
исследований

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Возникновение и развитие социологии управления

Раздел 2. Специфика социологического понимания управления

Раздел 3. Методология социологических исследований в управлении

3. Перечень компетенций 
 

ПК-1 Анализ информационных потребностей субъектов корпоративных отношений

4. Общая трудоемкость дисциплины 
3 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Лидерство и управление командой

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 PR и управление бизнесом

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Целью освоения дисциплины «Лидерство и управление командой» является формирование у

студентов теоретических знаний и практических навыков в области лидерства и командообразования;
комплексных знаний в области лидерства и основ командной работы в организации, выработка системного
представления об основных методах и подходах к управлению командой, необходимых для эффективной
организации работы персонала организации. 

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Теория и практика лидерства

Раздел 2. Теория и практика командообразования

3. Перечень компетенций 
 

ПК-2 Администрирование корпоративной социальной политики, командообразование и развитие
персонала

4. Общая трудоемкость дисциплины 
3 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Менеджмент: концепции и технологии XXI века

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 PR и управление бизнесом

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
формирование представлений о современных концепциях и технологиях менеджмента, условиях и

факторах, повлиявших на его формирование на различных этапах развития экономики и общества, а также
понимание системного видения организации и ее окружения

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Концептуальные основы современного менеджмента

Раздел 2. Ключевые направления современного менеджмента

Раздел 3. Особенности и актуальные проблемы современного менеджмента

Раздел 4. Тенденции управления человеческими ресурсами в организации

3. Перечень компетенций 
 

ПК-2 Администрирование корпоративной социальной политики, командообразование и развитие
персонала

ПК-3 Разработка стратегических решений, выбор каналов коммуникации и управление
информацией

4. Общая трудоемкость дисциплины 
4 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Экзамен



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Коммуникации в международной деятельности

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 PR и управление бизнесом

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Целью освоения дисциплины «Коммуникация в международной деятельности» является повышение

исходного уровня владения иностранным языком, достигнутого на предыдущей ступени образования,
 овладение студентами необходимым и достаточным уровнем иноязычной коммуникативной компетенции
для решения социально-коммуникативных задач в профессиональной области, развития когнитивных и
исследовательских умений, повышения общей культуры и воспитания толерантности и уважения к
духовным ценностям разных стран и народов, а также для дальнейшего самообразования. 

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Формула успешной деловой коммуникации. Работа и профессия.

Раздел 2. Деловая переписка.

Раздел 3. Основы делового общения в профессиональной сфере (телефонные переговоры,
интервью).

Раздел 4. Этика в PR.

3. Перечень компетенций 
 

ПК-1 Анализ информационных потребностей субъектов корпоративных отношений

4. Общая трудоемкость дисциплины 
6 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет, Экзамен



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Профессиональный копирайтинг и дизайн

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 PR и управление бизнесом

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Получение знаний об основных направлениях копирайтинга, навыках по вербальному обеспечению

маркетинговых коммуникаций, необходимые для эффективной практической рекламной и PR -
деятельности.

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Сущность копирайтинга

Раздел 2. Письменная коммуникация в рамках PR-деятельности

Раздел 3. Рекламный текст в системе коммуникаций

Раздел 4. Дизайн и невербальные компоненты рекламного и PR-текста

3. Перечень компетенций 
 

ПК-3 Разработка стратегических решений, выбор каналов коммуникации и управление
информацией

4. Общая трудоемкость дисциплины 
3 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет, Курсовой проект



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Управление социальным развитием организации

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 PR и управление бизнесом

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Целью освоения дисциплины «Управление социальным развитием организации» является

формирование у студентов знаний в сфере управления социальным развитием организации и личностной
готовности к их применению в профессиональной деятельности по управлению персоналом.

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Научные основысоциального развития организации

Раздел 2. Система управления социальным развитием организации

Раздел 3. Технологии управления социальным развитием организации

3. Перечень компетенций 
 

ПК-2 Администрирование корпоративной социальной политики, командообразование и развитие
персонала

4. Общая трудоемкость дисциплины 
4 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Экзамен



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Управление коммуникационными проектами

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 PR и управление бизнесом

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
формирование у студентов знаний, умений, навыков и
компетенций в области управления коммуникационными проектами
коммерческих, некоммерческих организаций, государственных, муниципальных
учреждений.

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Управление коммуникационными проектами

3. Перечень компетенций 
 

ПК-3 Разработка стратегических решений, выбор каналов коммуникации и управление
информацией

4. Общая трудоемкость дисциплины 
4 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Экзамен, Курсовая работа



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Организация специальных мероприятий

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 PR и управление бизнесом

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
формирование и систематизация совокупности знаний, умений и практических
навыков в отрасли организации и реализации специальных проектов (ивент), а также развитие

предпринимательских качеств в сфере специальных событий.

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Введение в дисциплину. Теоретические основы событийного PR

Раздел 2.  Виды специальных мероприятий

Раздел 3. Организация и проведения мероприятия

Раздел 4. Продвижение специального событийного проекта и аналитика

3. Перечень компетенций 
 

ПК-2 Администрирование корпоративной социальной политики, командообразование и развитие
персонала

4. Общая трудоемкость дисциплины 
4 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

HR-брендинг

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 PR и управление бизнесом

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
формирование научно обоснованных представлений об основных концепциях, подходах и

закономерностях hr-брендинга

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. HR-брендинг как философия компании, ее лицо и голос на рынке труда

Раздел 2. Внутренний HR-брендинг

Раздел 3. Внешний HR-брендинг

3. Перечень компетенций 
 

ПК-2 Администрирование корпоративной социальной политики, командообразование и развитие
персонала

4. Общая трудоемкость дисциплины 
3 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Статистический анализ в гуманитарных исследованиях

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 PR и управление бизнесом

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Формирование у обучающихся компетенций в области планирования, организации и проведения

статистической обработки и анализа данных социологических, маркетинговых исследований, в том числе
проводимых в глобальной сети Интернет.

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Теория измерения и описательная статистика

Раздел 2. Одномерный статистический анализ данных

Раздел 3. Многомерный статистический анализ данных

3. Перечень компетенций 
 

ПК-1 Анализ информационных потребностей субъектов корпоративных отношений

4. Общая трудоемкость дисциплины 
5 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Экзамен, Курсовой проект



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Внутрикорпоративные коммуникации и организационная культура

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 PR и управление бизнесом

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Целями освоения дисциплины являются формирование у студентов понимания роли и месте

коммуникаций и культуры в системе менеджмента организации.
 
 

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. ВНУТРИКОРПОРАТИВНЫЕ КОММУНИКАЦИИ

Раздел 2. ОРГАНИЗАЦИОННАЯ КУЛЬТУРА

3. Перечень компетенций 
 

ПК-2 Администрирование корпоративной социальной политики, командообразование и развитие
персонала

ПК-3 Разработка стратегических решений, выбор каналов коммуникации и управление
информацией

4. Общая трудоемкость дисциплины 
4 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Экзамен, Курсовой проект



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Этика и правовые аспекты рекламы и PR

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 PR и управление бизнесом

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
получение системного представления о правовых и этических аспектах в сфере рекламной и PR -

деятельности. 

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Организация рекламной и PR- деятельности в Российской Федерации: правовые
аспекты.

Раздел 2. Особенности правового регулирования рекламы и PR деятельности в Российской
Федерации.

Раздел 3. Этика и моральные критерии PR деятельности.

3. Перечень компетенций 
 

ПК-3 Разработка стратегических решений, выбор каналов коммуникации и управление
информацией

4. Общая трудоемкость дисциплины 
4 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет



Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования
«Санкт-Петербургский государственный университет промышленных технологий и дизайна»

(СПбГУПТД)

Стратегическое планирование коммуникаций

Уровень образования: бакалавриат

Профиль подготовки:
(специализация)

 PR и управление бизнесом

42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направление подготовки:

(специальность)

Аннотация
рабочей программы дисциплины

1. Цель изучения дисциплины: 
Освоение студентами навыков разработки и реализации стратегий коммуникаций в сфере PR и

управления бизнесом для достижения стратегических целей организации.

2. Содержание дисциплины 
 

Раздел 1. Основы стратегического планирования коммуникаций

Раздел 2. Реализация стратегий коммуникации

3. Перечень компетенций 
 

ПК-3 Разработка стратегических решений, выбор каналов коммуникации и управление
информацией

ПК-4 Подбор каналов и формирование системы показателей эффективности продвижения в
информационно-телекоммуникационной сети Интернет

4. Общая трудоемкость дисциплины 
3 з.е.

5. Форма (ы) промежуточной аттестации 
Зачет


